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MOCION DEL GRUPO MUNICIPAL CIUDADANOS-PARTIDO DE LA CIUDADANIA AL PLENO
ORDINARIO 28 DE NOVIEMBRE DE 2019 RELATIVA A LA CREACION DE UNA ORDENANZA
MUNICIPAL REGULADORA DE LA COMUNICACION Y LA PUBLICIDAD INSTITUCIONAL.

Dfia. Raquel Guerrero Vélez, Portavoz Adjunta del Grupo Municipat Ciudadanos-Partido
de la Ciudadania del Excmo. Ayuntamiento de Médstoles, en nombre y representacion del
mismo, y haciendo uso de las atribuciones que me confiere, y al amparo del el art. 56.1y
2 del Reglamento Orgénico de! Ayuntamiento de Mostoles, y el art. 97.3 del Reglamento
de Organizacién Funcionamiento y Régimen Juridico de las Entidades locales, asi como el
art. 46.e de la Ley 7/1985 Reguladora de las Bases de Régimen Local, eleva ia presente
MOCION para su debate la siguiente

MOCION
-Exposicidon de motivos:

Se entiende por publicidad institucional, la actividad publicitaria promovida por fas
administraciones e instituciones publicas, asi como por las empresas u organismaos que
de eiflas dependen para promocionar su organizacion, actuaciones y proyectos de interés
para el conocimiento general de la ciudadania, en toda ia modalidad de soportes.

La publicidad v comunicacion institucional deben estar al estricto servicio de las
necesidades e intereses de los ciudadanos, facilitar el ejercicio de sus derechos v
promover el cumplimiento de sus deberes, v no deben perseguir objetivos inadecuados
al buen uso de fondos publicos. Segun la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad
y Comunicacion Institucional, debe ser un principio fundamental de la actividad
comunicativa del Gobierno, a través de campafias institucionales, desligar la opinidn
politica de la informacidn veraz y neutral sobre sus politicas publicas.

Es por elic que se hace necesario dotar al Ayuntamiento de Mdostoles, empresas
publicas y organismos autdnomos, de una normativa propia para evitar los gastos de
publicidad v propaganda que tenga como obietivo el autchombao, v hacer de la publicidad
institucional una politica publica, transparente y de interés general, donde se establezcan
ios criterios contractuales con los medios de comunicacion, las limitaciones, las
prohibiciones y se fiscalice iz misma.

Esta Ordenanza reguladora establecerd un marco normativo objetivo, que acabara
con ia actual arbitrariedad y tendrd como fines:

1. Establecer la linea editorial y definir los contenidos, asi como los medios de
comunicacion. Son medios de comunicacidn publicos las paginas web, revistas
municipales, los boletines informativos y los medics y redes sociales que se
emplean en la difusién de las actividades municipales.



2. Elaborar una memoria anual de Campafias de Comunicacion y Publicidad
institucional, un Plan de contenidos vy que se recoja el conjunto de la inversion
publica en cualquier medic de comunicacidn y en cualquier soporte.

3, Establecer los criterios de gestién de la Publicidad institucional, definir
indicadores de control y evaluacion de {a eficiencia de la misma.

4. Que la adjudicacion de los contratos sea de libre concurrencia y eficacia en la
asignacién de los recursos de caracter econdmico para evitar favoritismos vy
clientelismos.

5. Que los contenidos de ia actividad publicitaria no puedan llamar a engafio, ni ser
desleal, con contenidos subliminales o encubiertos.

6. Los requisitos de las campaﬁas institucionales de publicidad y de comunicacion
serdn el interés pubiico v contribuiran a fomentar la igualdad entre hombres y
mujeres, respetando la di\;fersidad cultural. :

7. Que en los pliegos de contratacién se incluirdn clausulas sociales que tengan por
finalidad promocionar intereses generales de la sociedad relacionados con el
empleo de calidad, la inci@s%én social, la promocion de la igualdad de género, la
economia social, la integfacién laboral y el respeto al medio ambiente y a fa
diversidad. ‘: '

Con esta Ordenanza Municipal de la Comunicacion y la Publicidad institucional, las
campa#fas institucicnates se ajustérén siempre 2 la exigencia derivada de los principios de
interés general, lealtad institucional, veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad,
eficiencia y austeridad en el gastoi.

Por elfo el Grupo Municipal de Ci@dadanos—?artido de la Ciudadania de Mostoles eleva al
Pleno para su debate y aprobacion el siguiente

 ACUERDO

Instar al Pleno del Ayuntamientoﬁde Méstoles a realizar los tramites oportuncs para fa
creacién de una Ordenanza Municipal Reguladora de fa Publicidad Institucional.

Instar al Plenc del Ayuntamiento fie Mdstoles a la creacion de una Comision Municipal de
Medios de Comunicacién y Publicidad Institucional integrada por los representantes de
los diferentes partidos politicos, que sirva como 6rgano de interlocucién con los medios
de comunicacidn privados, y con agencias de publicidad y centrales de medios, con & fin
de asegurar al maximo el alcance de la inversién publica asi como convertirse en el cauce
adecuado para la mejora de ia relacion y la gestion de contenidos. ;

Mostales, a 20 de noviembre de 2019

Fdo. José Antonio Luelmo Recio

Portavoz Grupo Municipal Ciudadanos.





